PRESSEINFORMATION

Neue Kampagne aus dem Hause Fisherman’s
Friend
Atemerfrischer ProFresh hat Millennials im Fokus

Unter dem Motto ,,Boost your day“ startete im Oktober 2019 die
Kampagne zum neuen Produkt ProFresh aus dem Hause Fisher-
man’s Friend. Dabei riickt die Kultmarke das locker leichte Le-
bensgefuhl der 90er Jahre in den Fokus. Grund dafir ist vor allem
der Zielgruppenfit: ProFresh richtet sich im Besonderen an weib-
liche Verbraucher im Alter von 18 bis 35 Jahren —eine Generation,
in der das beliebte Jahrzehnt aktuell ein Comeback feiert.! Daflir
wurde sogar eigens ein Song kreiert sowie ein Musikvideo ganz
im Stil der 90er gedreht. Die Kampagne lauft vor allem in den so-
zialen Netzwerken Uber Facebook, Instagram, TikTok sowie Y-
ouTube.

Mit Gameboys, individuellen Kleidungsstilen und vor allem einem lo-
ckeren und unkomplizierten Lifestyle sorgten die 90er bereits fir so
manch schone Stunden. Dieses Lebensgefiihl bringt die Kampagne zu
ProFresh ins 21. Jahrhundert zurtick. Hintergrund der emotionalen
Zeitreise ist, dass gerade in Zeiten sozialer und gesellschaftlicher Un-
sicherheiten Gedanken an vergangene Jahrzehnte nostalgische Ge-
fuhle auslosen.? Getreu dem bekannten Spruch ,Friiher war alles bes-
ser® setzt ProFresh genau hier an. Der komponierte Jingle mit Ohr-
wurmcharakter wird durch ein passendes Musikvideo erganzt — 4:3-
Format sowie flippige Darsteller inklusive, die das Lebensgefuhl der
90er Jahre verkorpern.

Damit trifft ProFresh den Nerv einer ganzen Generation. Denn auch
wenn es vermutlich vielen in der Generation Z und den friihen Millen-
nials schwer fallt, sich an eine Zeit ohne Smartphones zu erinnern,
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stehen Individualitat und Leichtigkeit aktuell hoch im Kurs dieser Kon-
sumenten.?

Weitere Informationen unter www.profresh.de/boostyourday
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Bildunterschrift: Unter dem Motto ,Boost your day“ startete im Oktober 2019
die neue Kampagne flr das Produkt ProFresh aus dem Hause Fisherman’s
Friend.
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Das ist Fisherman’s Friend

Fisherman’s Friend ist eine der bekanntesten StRwarenmarken in
Deutschland. Weltweit wird das Produkt in mehr als 100 Lander expor-
tiert. Dabei ist Deutschland der gro3te Absatzmarkt fur die Marke Fis-
herman’s Friend, die auch die grofite importierte britische Einzelmarke
im Lebensmittelbereich ist.

Uber CFP Brands

Die CFP Brands SuRwarenhandels GmbH & Co KG ist ein Joint Ven-
ture der internationalen Sufdwarenkonzerne Ricola (Schweiz), Perfetti
van Melle (Italien/ Niederlande) und Fisherman’s Friend (GroRbritan-
nien). Als Marketing- und Vertriebsgesellschaft vertreibt CFP einige
Top-Marken der StuBwaren-Branche auf dem deutschen Markt, dazu
zahlen Ricola, Fisherman’s Friend, Mentos, Chupa Chups, Smint und
Center Shock. CFP Brand mit Sitz in Bonn beschéftigt mehr als 130 Mit-
arbeiter.
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