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Frische Kaufimpulse zum Jahresstart
Produktlaunch von ,Mentos Kaugummi Vitamins Citrus® und Sofortge-
winn-Promotion von Mentos sorgen fir Mehrumsatz

Frucht- und Umsatz-Kick zum neuen Jahr: Mit gleich zwei verkaufs-
starken Aktionen startet Mentos ins Jahr 2021. So sorgt Mentos Kau-
gummi mit dem Produktlaunch von ,,Mentos Kaugummi Vitamins Ci-
trus“ im Januar fur erfrischenden Fruchtgeschmack mit leckerem Vi-
tamin-Kick. Und auch Mentos Kaubonbons sorgen mit der ,,Hol dir
fresh, mache Cash“-Promotion fur Mehrumsatz zum Jahresbeginn im
Handel. Beim Kauf eines 3er-Packs der Mentos Top-Seller Sorten Mint
und Frucht haben die Shopper die Mdglichkeit, eine von zehn Gewin-
nerrollen zu finden und so die Chance auf 10.000,00 EUR Sofortge-
winn. Der Aktionszeitraum ist von Januar bis April 2021.

Dusseldorf, November 2020. Ab Januar 2021 sorgt Mentos Kaugummi
ganz einfach fir einen leckeren und noch dazu gesunden? Frucht-Kick fir
zwischendurch. Mit dem fruchtigen Citrus-Geschmack inklusive wertvoller
Vitamine wie Vitamin B6, B12 und Vitamin C ist Mentos Kaugummi am Zahn
der Zeit, denn das Gesundheitsbewusstsein der Shopper steigt stetig und
damit einhergehend auch die Nachfrage nach vitaminhaltigen Produkten?.
Dabei tiberzeugt die Marke Mentos Kaugummi, welche 2020 zur Top Marke
ausgezeichnet wurde, mit der beliebten Fruchtkompetenz und einem Um-
satzwachstum von 19 Prozent im Vergleich zum Vorjahr®. ,Mentos Kau-
gummi Vitamins Citrus” erweitert die Range im Bereich der Fruchtkaugum-
mis und treibt das Wachstum weiter voran*. Reichweitenstarke PR-Aktio-
nen, digitale Aktivierungen sowie POS-Aktionen unterstiitzen den Produkt-
launch. Das Produkt wird in der kurvigen Dose mit 32x 2 Gramm Dragees
herausgebracht. Die UVP liegt bei 2,49 EUR. Fiur den Handel stehen Kas-
sendisplays mit 6 x 64 Gramm-Dosen sowie 72er und 180er ¥4 Chep-Dis-
plays zur Verfiigung.

1 Quelle: 4 Kaugummis (8g) enthalten 20mg (25% NRV) Vitamin C, 0,35mg (25% NRV)
Vitamin B6 und 0,63 pg (25% NRV) Vitamin B12.

2 Quelle: Euromonitor International, Strategic Themes in Food and Nutrition, 2019

3 Quelle IRi, LEH > 200 + DM + A/L/N + Tankstellen + Convenience Shops, Mentos Kaugummi
, Umsatz in €, 2019 vs. VJ

4 Quelle: GfK SImIT, LEH + A/L/N + DM, Mentos Kaugummi, Kauferanstieg in %, 2019
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Fresh up your Umsatz mit Mentos

Mehrumsatz fir den Handel und zeitgleich grof3e Gewinne fir die Shopper
— das bietet Mentos mit der ,Hol dir fresh, mache Cash“-Promotion ab Ja-
nuar 2021. Beim Kauf eines 3er-Packs der Top-Seller Sorten Mentos Mint
und Mentos Frucht haben die Kéufer die Chance auf einen von zehn So-
fortgewinnen tber 10.000,00 EUR. Mit den Cash-Gewinnen nutzt Mentos
eine bekannte und beliebte Mechanik und setzt so frische Kaufimpulse.
Diese Sofort-Gewinn-Mechanik ist zudem attraktiv fiur Handel und Shopper
und regt Spontankdufe an. Hohe Geldsummen triggern Kaufer zusatzlich
vor allem auf emotionaler Ebene® und steigern so das Interesse. Der Kunde
sieht dabei sofort beim Offnen des gekauften 3er-Packs, ob er gewonnen
hat. Unterstitzt wird die Kampagne im Markt und in den Medien mit einer
reichweitenstarken und medienibergreifenden Kommunikation. Dem Han-
del stehen aufmerksamkeitsstarke 150er %2 Chep und 250er ¥ Chep-Akti-
ons-Displays zur Verfigung. Ab der Bestellung von vier 250er Aktions-Dis-
plays hat der Handel die Moglichkeit, Instore einen originalen Mentos Fat-
boy®-Sitzsack zu verlosen.

Preise “Mentos Kaugummi Vitamins Citrus”

Mentos Kaugummi Vitamins Citrus: UVP 2,49 EUR
Preise 3er-Pack Mentos Mint und Mentos Frucht

Mentos Mint: UVP 1,39 EUR
Mentos Frucht: UVP 1,39 EUR

Bildunterschrift 1: Mit ,Mentos Kaugummi Vitamins Citrus“ sorgt Mentos Kaugummi ab
Januar 2021 fur einen frischen Frucht-Kick.

Bildunterschrift 2: Bei der ,Hol dir fresh, mache Cash“-Promotion haben Kaufer eines 3er-
Packs Mentos Mint oder Mentos Frucht die Chance auf den Sofortgewinn von 10.000,00
EUR.

5 Quelle: https://www.spiegel.de/psychologie/eurojackpot-warum-spielen-menschen-lotto-trotz-gerin-
ger-gewinnchancen-a-00000000-0003-0001-0000-000002063741
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Uber CFP Brands

Die CFP Brands SiuRwarenhandels GmbH & Co KG ist ein Joint Ven-
ture der internationalen SiBwarenkonzerne und Familienunternehmen
Ricola (Schweiz), Perfetti van Melle (ltalien/ Niederlande) und Fisher-
man’s Friend (GroRbritannien). Als Marketing- und Vertriebsgesellschaft
vertreibt CFP einige Top-Marken der Suf3waren-Branche auf dem deut-
schen Markt, dazu zahlen Ricola, Fisherman’s Friend, Mentos, Chupa
Chups, SMINT und Center Shock. CFP Brands mit Sitz in Dusseldorf
beschéftigt mehr als 130 Mitarbeiter.
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